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INTRODUCTION

= Le projet de création d’une affiche

= Définition des caractéristiques propres
" Le projet d’écriture

= Rédaction du slogan / du texte court
" Le projet plastique

= Réalisation du visuel




INTRODUCTION

Observer c’est regarder pour apprendre



LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE
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LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

Débarrassez-vous des lichens,
moisissures, résidus verdatres eftc...

Quoi ? Nous avons la gamme
qu'il vous faut
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LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE
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LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

Pour qui !

Pourquoi !



LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE
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LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

Un message est mieux retenu
lorsqu’il est associé a une

Avec quelle intention ! )
emotion.



LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

VOUS COUPER LE SOUFFI.E

31 MAI | JOURNEE MONDIALE SANS TABAC

UN ANIMAL

NE PLEURE PASLRE

Il souffre en silence. &

STOP A L’ABANDON - 30millionsdamis.fr [
Retrouvez-nous aussi sur : [Jizss (D D'AMIS

CHOISISSEZ LA SANTE, PAS LE TABAC !

www.tabac-stop.lu  www.maviesanstabac.lu  #NoTobacco
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LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

ENTHEE
DES PRO




LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

L’affiche est un support de communication qui a pour objectif de
délivrer un message en un seul regard !

A qui?Ou?
A quelle fin ?

Avec quelle émotion ?



LE PROJET DE CREATION D’UNE AFFICHE

’affiche est visible et lisible de loin
" Le message est clair

= |l ne comprend qu’une seule idée

= Lintention est explicite

= Le destinataire est facilement repérable
= |e texte est compréhensible
= |l est court et simple

m  |e visuel est accrocheur



LE PROJET D’ECRITURE

Un slogan est une phrase courte qui est écrite pour retenir
I'attention, pour faire réfléchir et pour étre facilement mémorisée.
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LE PROJET D’ECRITURE

Au départ, c’était juste une discussion sur le net...

Votre vie part
en fumée...

Si t’as pas d’amis, _
prends un CUfly | Ne deviens pas une prole faclla &

. en ligne.
X

Mettons des limites a l'illimité.




JUST DO EALT.
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LE PROJET D’ECRITURE

Et vous,
quand est-ce
que Vous passez
chez Sosh ?

Les virelangues



Les calligrammes
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LE PROJET D’ECRITURE
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JAUNE AVEC UN GRAND (R,
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LE PROJET D’ECRITURE

ISLAM
Qgréable CHRISTIANISME
Merveilleuse JUDAISME
. CATHOLICISME
Les acrostiches Lrnoublicble BOUDDHISME
tendre PROTESTANTISME
- ATHEISME
Lrrésistible DOUR VIVRE
Eternelle ENSEMBLE
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Les rébus

pinceau

' L O 'tm
. Connais-tu ces épices utilisées dans la cuisine marocaine ?
g Résous ces rébus pour connaitre leur nom. L
il phed e S

o Je proviens de U'écorce On utilise mes graines
d'un arbre. entiéres ou broyées.
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Je suis un bouton de fleur 0 Je suis un piment
séché provenant d’un arbre séché et broyé.
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NIRAINEMANGUE
A m cnelx neuss:

Les mots valises

IOJR /OTRE SANTE, EVITEZ DE MANGER TROP GRAS, RUPSU;,R TROP SALE POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS CINQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR



LE PROJET D’ECRITURE

Les charades % , e N RN I . P SR TR




affiche est visible et lisible de loin

Le message est clair

= |l ne comprend qu’une seule idée

= |intention est claire

= Le destinataire est facilement repérable

Le texte / le slogan est compréhensible et percutant

Il est court et simple

Il a une sonorité particuliére

Il mobilise une figure de style

Il joue avec le sens propre et figuré
Il mobilise ’homophonie

Il détourne Pexistant

Le visuel est accrocheur
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LE PROJET PLASTIQUE
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LE PROJET PLASTIQUE

Les inégalités conduisent a I'échec,

Cect est une jupe. 2 5 alors changeons les régles !
Pas uwne tnvitation. .




BONHEUR
OPTIMISME

ENERGIE

CHALEUR
SANTE

POUVOIR

VIOLENCE QUELQUES SYMBOLIQUES
PASSION DE COULEURS

PROTECTION

MAGIE DOUCEUR

ROYAUTE
CREATIVITE



SANS GULTURE,
UNE SOCIETE -
FAIT DE VOUS

GE QU’ELLE
VEUL.

TOUT LE MONDE :
Aoron Fondation
Atacuture  Cultura,

FONDATION D'ENTREPRI

LE PROJET PLASTIQUE

Nous pensons a ceux
qui apprécient le calme
et le silence.

Ltrasilencer

H Electrolux
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LA CROIX-ROUGE
EN LES SECOURANT

DONNEZ AUSSI
VOTRE LIKE
ARA CROIX-ROUGE

croix=rouge francaise




LE PROJET PLASTIQUE
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LE PROJET PLASTIQUE
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LE PROJET PLASTIQUE

= |affiche est visible et lisible de loin

—

. = y
= Le message est clair | POUR UECOLE

= |l ne comprend qu’une seule idée ; UNE PHOTU*C'EST PERSU.
= Lintention est explicite LA PARTAGER
= Le destinataire est facilement repérable C'EST HARCEL

= Le texte/ le slogan est compréhensible et percutant

ER

__ ——

= |l estcourt et simple

= |l a une sonorité particuliere

= |l mobilise une figure de style

= |l joue avec le sens propre et figuré

= |l mobilise ’Thomophonie

= |l détourne l'existant NON AU HARCELEMENT |
= Le visuel est pertinent et accrocheur NonAuHarcelement education.gouv.fr - #NonAuHarcelement i

= La part du texte et celle de 'image sont équilibrées
= La mise en page facilite la lecture du message
= Utilisation de lignes de force (regle des tiers, lignes virtuelles ou réelles)

= L’aspect plastique et esthétique aide a la bonne compréhension du message

= Choix des couleurs et des techniques utilisées



EN CONCLUSION
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EN CONCLUSION

EN 2009,
ENCORE 4 ESPECES 406 SANS ABRI

DECOUVERTES... ONT TROUVE

Darwin n’avait pas p’r"é"vu ce genre d’évolution !
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EN CONCLUSION

= Laffiche est visible et lisible de loin
= Le message est clair

= |l ne comprend qu’une seule idée
= L'intention est explicite
= Le destinataire est facilement repérable

" Le texte / le slogan est percutant

= |l est court et simple
= |l a une sonorité particuliere
= |l mobilise une figure de style
= |l joue avec le sens propre et figuré
= |l mobilise ’lhomophonie
= |l détourne P'existant
®  Le visuel est pertinent et accrocheur
= Lapart du texte et celle de I'image sont équilibrées
u La mise en page facilite la lecture du message
= Utilisation de lignes de force (regle des tiers, lignes virtuelles ou réelles)
= L’aspect plastique et esthétique aide a la bonne compréhension du message
= Choix des couleurs et des techniques utilisées
[

Il n’y a pas de fautes d’orthographe



MISSION DEPARTEMENTALE EGALITE FILLE-GARCON

Concours d’affiches

e

Respect du format de Paffiche et lisibilité [Affiche format A3 — Lisibilité du slogan, de Fimage et des
illustrations)

Respect de la thématique

Présence d’un slogan

Lien du slogan avec la thématigue

Originalité du slogan et force de rétention (Message percutant qui interpelle sans chogquer)

Les images, les illustrations contribuent a la compréhension du slogan, du message
[Complémentarité image [ Texte — Respect de la neutralité, des valeurs de la Républigue et de la laicitg)
Dimensions plastique et esthétique explorées [choix des techniques) et originalité des images ou des
illustrations |La production, la composition accroche-t-elle le regard ? Est-glle visuellement attractive 7)
La production ne comporte pas de logoes ni les mentions suivantes :

& Concours égalité fille-gargon ~~ ™~ » ; la thématique ; le nom de "école ; |a classe.

L'affiche déclenche une émotion [Force globale de Faffiche [ Positivité du message...)
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EN CONCLUSION

= Qu’est-ce qU’ils apprécient ! Qu’est-ce qu’ils aiment moins ?

=  Qu’est-ce qui leur semble efficace ? Qu’est-ce qui leur semble moins pertinent ?
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