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INTRODUCTION

 Le projet de création d’une affiche

 Définition des caractéristiques propres 

 Le projet d’écriture

 Rédaction du slogan / du texte court

 Le projet plastique

 Réalisation du visuel



INTRODUCTION

Observer c’est regarder pour apprendre
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Quoi?
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Pour qui ?

Pourquoi ?
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LE PROJET DE CRÉATION D’UNE AFFICHE

Avec quelle intention ?

Un message est mieux retenu 

lorsqu’il est associé à une 

émotion.
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Où ?



LE PROJET DE CRÉATION D’UNE AFFICHE

L’affiche est un support de communication qui a pour objectif de 

délivrer un message en un seul regard !

A qui ? Où ? 

A quelle fin ?

Avec quelle émotion ? 



LE PROJET DE CRÉATION D’UNE AFFICHE

 L’affiche est visible et lisible de loin 

 Le message est clair 

 Il ne comprend qu’une seule idée

 L’intention est explicite

 Le destinataire est facilement repérable

 Le texte est compréhensible 

 Il est court et simple

 Le visuel est accrocheur



LE PROJET D’ÉCRITURE

Un slogan est une phrase courte qui est écrite pour retenir 

l'attention, pour faire réfléchir et pour être facilement mémorisée.
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Les virelangues
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Les calligrammes 
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Les acrostiches
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Les rébus
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Les mots valises



LE PROJET D’ÉCRITURE

Les charades



LE PROJET D’ÉCRITURE

 L’affiche est visible et lisible de loin 

 Le message est clair 

 Il ne comprend qu’une seule idée

 L’intention est claire 

 Le destinataire est facilement repérable

 Le texte / le slogan est compréhensible et percutant 

 Il est court et simple

 Il a une sonorité particulière 

 Il mobilise une figure de style 

 Il joue avec le sens propre et figuré 

 Il mobilise l’homophonie

 Il détourne l’existant

 Le visuel est accrocheur
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LE PROJET PLASTIQUE

 L’affiche est visible et lisible de loin 

 Le message est clair 

 Il ne comprend qu’une seule idée

 L’intention est explicite

 Le destinataire est facilement repérable

 Le texte / le slogan est compréhensible et percutant 

 Il est court et simple

 Il a une sonorité particulière 

 Il mobilise une figure de style 

 Il joue avec le sens propre et figuré 

 Il mobilise l’homophonie

 Il détourne l’existant

 Le visuel est pertinent et accrocheur

 La part du texte et celle de l’image sont équilibrées

 La mise en page facilite la lecture du message 

 Utilisation de lignes de force (règle des tiers, lignes virtuelles ou réelles) 

 L’aspect plastique et esthétique aide à la bonne compréhension du message

 Choix des couleurs et des techniques utilisées
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 L’affiche est visible et lisible de loin 

 Le message est clair 

 Il ne comprend qu’une seule idée

 L’intention est explicite

 Le destinataire est facilement repérable

 Le texte / le slogan est percutant 

 Il est court et simple

 Il a une sonorité particulière 

 Il mobilise une figure de style 

 Il joue avec le sens propre et figuré 

 Il mobilise l’homophonie

 Il détourne l’existant

 Le visuel est pertinent et accrocheur

 La part du texte et celle de l’image sont équilibrées

 La mise en page facilite la lecture du message 

 Utilisation de lignes de force (règle des tiers, lignes virtuelles ou réelles) 

 L’aspect plastique et esthétique aide à la bonne compréhension du message

 Choix des couleurs et des techniques utilisées

 Il n’y a pas de fautes d’orthographe 
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EN CONCLUSION

 Qu’est-ce qu’ils apprécient ? Qu’est-ce qu’ils aiment moins ?

 Qu’est-ce qui leur semble efficace ? Qu’est-ce qui leur semble moins pertinent ? 
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